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EDITO

Arnaud Delomel
Réel Média

LES DEBATS DU CLUB

-Rencontre avec Marine Jacquemin, grand reporter

- Kamala Harris Vs Donald Trump : Deux visions de 'Amérique
-Un café avec... Olivier de Lagarde - Europe 1

- Atelier : Faire évoluer ses compétences grace al'lA

LA LIBERTE DE LA PRESSE EN 2024

Le classement mondial de Reporters sans Frontiéeres

INTERVIEW D'AUDREY MALIBERT - BFM BUSINESS

Réalisée par Cynthia lllouz - Fondatrice de The Women's Voices

JOURNALISTES : L'EXCEPTION FRANCAISE
Rapport State Of The Media 2024 de Cision

L'INTELLIGENCE ARTIFICIELLE, UN DEFI POUR LES JOURNALISTES ?
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25 TROPHEE DE GOLF
DU PRESS CLUB DE FRANCE

MARDI 1 OCTOBRE 2024

GOLF DES YVELINES - RESONANCE GOLF COLLECTION
CHATEAU DE LA COUHARDLE - 78940 LA QUEUE LEZ YVELINES

A partir de 07:30
Accueil autour d'un Café Thé Croissants au Chateau de la Couharde
Echauffement sur les zones d'entrainement, practice, putting greens et chipping zone

0840
Briefing par Nelson Monfort & Isabelle Bourdet
Remise des cartes de score

09:00

Parcours 18 trous « Les Chénes »

Lancement du Shotgun au son de la corne de brume
Formule de jeu en scramble par équipe de 2.

14:00

Déjeuner en terrasse du Chateau de la Couharde,
si la météo le permet offert par Cision

Proclamation des résultats pendant le déjeuner -
Remise des Prix, Give & Take

Chaque participant apporte un lot méme modeste !

Index maximum : 36
Licence a jour demandée

Pré-inscriptions : Isabelle Bourdet — ibourdet@pressclub.fr



POUR UNE INFORMATION

EDITO

Arnaud Delomel

OPTIMISTE DANS LES MEDIAS

Réel Média

Membre du Conseil d Administration du Press Club

n ces temps ou l'actualité est

largement dominée par une

succession d’informations

négatives et anxiogenes, apres

une période de crise politique,
cette saturation de mauvaises nouvelles
alimente un sentiment de désespoir et
de frustration. Cela se ressent particu-
lierement chez les jeunes dont l'avenir
s’assombrit et la santé mentale se dé-
grade.

Les chiffres sont éloquents : selon le
Barometre de confiance des Frangais
dans les médias 2023, réalisé par Kantar
Public pour La Croix, 1 Francgais sur 2
ressent souvent du rejet ou de la fatigue
par rapport a l'actualité.

Malgré tout, selon un sondage ViaVoice,
85 % des Francais estiment que le jour-
nalisme est utile.

Les Francais expriment un besoin pres-
sant de découvrir des histoires qui
redonnent espoir!

Dans ce contexte difficile, des citoyens,
des entreprises, des organisations
ceuvrent chaque jour pour apporter des
solutions concrétes et innovantes pour
relever les nombreux défis que notre so-
ciété rencontre.

L'information optimiste peut avoir un
pouvoir transformateur.

Elle inspire, motive et donne aux gens
les outils pour agir. En mettant en
avant ces récits, nous pouvons chan-
ger la perception collective et inciter
chacun a devenir acteur du change-
ment.

En tant que journaliste, il est de notre
devoir de rééquilibrer la balance.

Cela ne signifie pas ignorer les réa-
lités difficiles, mais plutét compléter
le tableau en soulignant également
les progres et les réussites. Chaque
histoire valorisant une solution est
une bouffée d'air frais dans un climat
médiatique souvent asphyxiant.

Les médias sur les réseaux sociaux
qui s’adressent essentiellement aux
jeunes contribuent a cet effort. C’est
ce qui explique notamment le succés
de réel média lancé il y a 18 mois et
qui compte d’ores et déja pres d’un
million de followers.

Soyons les relais de ces récits qui
font du bien et contribuons ainsi a
construire une société plus résiliente
et optimiste.
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L esrendez-vous

du

10 septembre de 18h45 d 20h00

Voila une femme que 'on a regardée derriére nos
écrans de télévision pendant trente ans en nous
disant: elle a du cran. Son visage, sa voix si familiere,
ses reportages en zone de guerre (Afghanistan,
Golfe, Tchétchénie, Rwanda...), son style bien a elle
ont marqué nos esprits.

Mais malgré I'amour du métier de grand reporter
qu’elle a exercé a TF1, elle a du endurer la misogynie
et les stéréotypes dont on l'affublait, mais elle a tenu

_ 19 septembre de 8hd5 a 10h00

© Richard Werly

Nouveau rendez-vous de notre série de débats
avec les correspondants étrangers.

L'élection présidentielle américaine du 5 no-
vembre sera une échéance scrutée par le monde
entier, et en particulier par les Européens. Une
échéance qui opposera deuxvisions de 'Amérique
et du monde.

Mais justement : a quoi ressemble aujourd'hui
le pays de Kamala Harris ? Et que pense l'ac-
tuelle vice-présidente, d'origine indienne et
jamaicaine, de ce qui se passe de ce coté-ci de
I'Atlantique ?
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RENCONTRE AVEC MARINE JACQUEMIN,
GRAND REPORTER SUR TOUS LES FRONTS

Club

Inscriptions : info@pressclub.fr

Animée par Isabelle Bourdet - Press Club

Elle vient de publier Mes guerres aux Editions de I'Observatoire

bon au nom d’un idéal : porter la parole des femmes
et des hommes victimes de 'horreur de la guerre.
Elle va lever le voile pour nous faire découvrir les
coulisses d’'un monde aussi passionnant qu’impi-
toyable dans lequel elle a su se frayer un chemin.
Rencontre avec une femme qui a évolué dans un
monde d’hommes, décidée a s’accomplir en tant
que journaliste.

KAMALA HARRIS VS DONALD TRUMP :

DEUX VISIONS DE LAMERIQUE, DEUX VISIONS
DU MONDE ET DE L'EUROPE

Animé par Harold Hyman - Cnews

L'Amérique de 2024 en version originale.
Retrouvez au Press Club, pour en parler et en dé-
battre, un panel de correspondants spécialistes
des Etats-Unis autour de Richard Werly, corres-
pondant de Blick (suisse) et Francois d'Alangon,
grand reporter, spécialiste des questions inter-
nationales.

Compte tenu des contraintes d'actualité, nous
annoncerons les noms des autres intervenants
début septembre sur notre site et dans ’Edition
Spéciale.



du Club

L Inscriptions : info@pressclub.frJ

Nous vous proposons de venir échanger avec un ou une journaliste membre du
Conseil dAdministration du Club, sur son actualité, son média, mais également

sur des sujets dactualité.
Animé par Isabelle Bourdet - Press Club

Aprés avoir été I'une des voix historiques de France
Info, ou il a passé 32 ans, il a quitté la station de
service public pour rejoindre Europe 1ilyaun an. Il
y anime la revue de presse de la matinale. Chaque
matin, il fait un tour des sujets qui font la Une de la
presse francaise.

Un exercice qu’il a déja pratiqué sur France Info dans
les années 1990. Avant de présenter le week-end «
Ga nous marque », une interview d’un chef d’entre-
prise, ainsi que « Les Informés », une émission de

Cet atelier vise a fournir aux journalistes et aux communicants

une compréhension concréte des concepts clés de l'intelligence artificielle (1A)
et de ses applications pratiques. Leur permettant d'utiliser ces outils

de maniére créative afin dappréhender I'impact de I'1A sur leurs métiers

et de développer une compréhension de son potentiel dans le quotidien

professionnel.

Animé par Robert Kassous - Journaliste

Objectifs de I'atelier

e |A au quotidien : ateliers pratiques et théma-
tiques

e Comprendre les concepts clés de 'intelligence
artificielle (IA) et ses applications pratiques.

e Explorer et expérimenter les fonctionnalités des
outils d’lA tels que ChatGPT, Midjourney, Gemini,
Adobe Firefly et Gamma.

débat également diffusée sur le canal 27 de la TNT.
Dans le milieu des journalistes, la revue de presse est
un genre a part.

Il nous expliquera comment il scrute et analyse la
presse du jour pour présenter toute la variété des
points de vue a propos d’un théme ou d’un événe-
ment de l'actualité.

Et si d’autres sujets vous tiennent a ceceur, nous les
évoquerons avec lui.

e Utiliser de maniere créative les outils d’lA afin de
générer des idées, des citations pour enrichir des
articles, des images libres de droits...

e Evaluer les questions éthiques et les limites ac-
tuelles de 'lA dans les contextes réels.

Forfait de participation: 160 € TTC



Médias

LA LIBERTE DE LA PRESSE
EN 2024

LE JOURNALISME SOUS PRESSIONS POLITIQUES

- A I'échelle mondiale, un constat s’impose : la liberté de

la presse est menacée par celles-la mémes qui devraient
en étre les garants : les autorités politiques. Parmi les cing
indicateurs qui composent le score des pays, 'indicateur
politique est celui qui baisse le plus en 2024, avec une chute
globale de 7,6 points. C’est ce que révéle la nouvelle édition
du Classement mondial de la liberté de la presse établi par
Reporters sans frontiéres (RSF).

Les Etats échouent a protéger
le journalisme

Un nombre croissant de gouvernements et d’autorités
politiques n’assurent pas leur réle de garant d’un cadre
exemplaire pour I'exercice du journalisme et pour le droit
du public a une information fiable, indépendante et plu-
rielle. RSF observe une détérioration préoccupante du
soutien et du respect de 'autonomie des médias et un ac-
croissement des pressions exercées par 'Etat ou d’autres

m; REPORTERS
SANS FRONTIERES

acteurs politiques.

Cette année s'illustre par une absence manifeste de vo-
lonté politique de la communauté internationale a faire
appliquer les principes de protection des journalistes, et
tout particulierement la résolution 2222 du Conseil de
sécurité de 'ONU. La guerre a Gaza est marquée par un
nombre record d’exactions commises contre les journa-
listes et les médias depuis octobre 2023 : plus de 100
reporters palestiniens ont été tués par'armée israélienne,
dont au moins 22 dans ['exercice de leurs fonctions.

Le journalisme contre la désinformation
en année électorale

Dans l'arsenal de la désinformation a des fins politiques,
l'usage de I'lA générative dans un contexte de non-régu-
lation, est une préoccupation. Les deepfakes occupent
désormais une place de premier plan pourinfluencer le cours
d'une élection.

-
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LA LIBERTE DE LA PRESSE DANS LE MONDE EN 2024
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Medias

LA LIBERTE DE LA PRESSE DANS CINQ REGIONS
DU MONDE EN 2024

Asie-Pacifique Maghreb - Moyen-Orient

Situation : [ Bonne [l Plutot bonne B Problématique [ Difficile @ Trés grave
Europe - Asie centrale Amériques Afrique
100 % —— = P
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Source : Classement mondial de la liberté de la presse, Lien pour partager ce graphique

Les pouvoirs en place sont nombreux a opérer un
contréle accru sur les réseaux sociaux et Internet : ils en
restreignent I’accés, bloquent des comptes ou suppri-
ment des messages d'information.

Les journalistes qui s’expriment sur les réseaux sociaux
au Vietnam (174¢) sont quasi systématiquement enfer-
més. En Chine (172¢), en plus d’emprisonner le plus grand
nombre de journalistes au monde, le gouvernement
continue d'exercer un controle strict sur les canaux d'infor-
mation, en mettant en place des politiques de censure et
de surveillance, pour réguler le contenu en ligne et limi-
ter la dissémination d'informations jugées sensibles ou
contraires a la ligne du parti.

Les forces politiques jouent réguliérement le réle de
courroies de diffusion, voire méme, sont les instigateurs
de campagnes de désinformation.

Dans plus des trois quarts des pays du monde évalués
par le Classement (138 pays), la majorité des répondants
au questionnaire signalent une implication réguliere des
acteurs politiques de leur pays dans les campagnes de
propagande ou de désinformation. Une implication qua-
lifée de “systématique” dans 31 pays. La baisse générale
de lindicateur politique affecte aussi le trio de téte du
classement. La Norvege, qui garde la premiére place, voit
son score en la matiére diminuer, et l'Irlande (8°), ou des
intimidations judiciaires de la part des formations poli-

R¥

tiques visent des médias, céde sa place de leader dans
’'Union européenne au Danemark (2°), suivi de la Suéde
(3%). En fin de classement, les pays asiatiques comme la
Chine, le Vietnam et la Corée du Nord cédent leur place a
trois pays qui ont vu leur indicateur politique dégringoler:
['Afghanistan (- 44 places au niveau politique) qui ne cesse
de réprimer le journalisme depuis le retour au pouvoir des
talibans, la Syrie (- 8 places politique) et I'Erythrée (dernier
rang global et dernier rang politique, - 9 places) — deux
pays qui sont devenus des zones de non-droit pour les
médias, avec un nombre record de journalistes détenus,
disparus ou otages.

©Reporters sans frontiéres

La région Maghreb - Moyen-Orient est
celle ou la situation est la plus grave

Vient ensuite la région Asie- pacifique ou le journalisme
étouffe sous le poids des régimes autoritaires. En Afrique,
méme si moins de 10 % de la zone est en situation “tres
grave”, prés de la moitié des pays est en situation “diffi-
cile”. Les pays ou la liberté de la presse est au beau fixe
restent tous situés en Europe, et plus précisément au sein
de 'Union européenne (UE) — quis’est dotée de la premiere
législation sur la liberté des médias (EMFA).

Classement complet : www.rsf.org
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Meéedias

“IL FAUT QUGN ENTENDE DAVANTAGE
LES FEMMES DANS LE MONDE ECONOMIQUE™
AUDREY MAUBERT

Directrice de la rédaction de BFM Business, Audrey Maubert
se livre @8 The Women’s Voices sur son parcours en tant que
femme qui a évolué professionnellement dans un milieu consi-
déré comme masculin. Journaliste puis directrice adjointe de la
chaine, elle anime aussi I'émission « Iconic business ».

Entretien réalisé par Cynthia lllouz, fondatrice de The Women's Voices

THE

WOMEN'S www.thewomensvoices.fr
VOICES

Est-ce que cela a été difficile d’arriver a ce poste de direction a BFM
Business ? Est-ce encore une épopée pour les femmes, d’arriver a
ces postes la?

Je pense qu'’il faut saisir les rencontres et les opportunités. Le chemin n’était
pas tout tracé quand j'ai commencé. J'ai fait a peu pres tous les postes a BFM
Business : du desk a I'édition, en passant par rédactrice en chef de la matinale.
C’est petit a petit, qu’il faut apprendre a se faire confiance.

Il Faut faire confiance aux équipes. On arrive ensuite par des biais détournés et
par le biais des rencontres, a se dire que c’est possible. Donc, finalement on ne
rentre pas dans l'entreprise en se disant : « c’est comme ¢a que ¢a va se terminer
». Mais c’est au fur et a mesure, ou on se dit qu’ily a des possibilités.

Avez-vous déja subi une forme de sexisme ou de discrimination au
cours de de votre carriére ?

On peut parler de sexisme ou d’une autocensure. Cela fait écho aussi a ce que
I’on peut voir du c6té de nos experts : Est-ce que 'on prend moins la parole ?
Est-ce que l'on se positionne moins ? Est-ce qu’on laisse un peu plus de c6té nos
convictions par rapport a un milieu qui est quand méme tres masculin ? Est-ce
qu’ily a eu des petites phrases ou des petites réflexions ? Dans d’autres entre-
prises, ¢a fait partie du schéma.

Il faut parfois se faire violence et s’écouter davantage. Il faut se positionner
davantage parce qu’encore une fois, il y a une part aussi d’autocensure dans le
parcours des femmes.

Comment Faites vous pourfromouvoir la diversité et la place des
femmes chez BFM Business ?

Il Faut que cela devienne une vraie stratégie pour 'entreprise de se dire « il faut
plus de femmes ». Il faut qu’on entende davantage les femmes dans le monde
économique et dans le milieu des affaires. Et il y en a de plus en plus. L'enjev,
c’est qu’elles prennent la parole.

Ga doit devenir une vraie stratégie, un vrai positionnement. Il faut se dire “sur
le casting de mes invités, je dois entendre parler les femmes et adapter ma
programmation”. Dans ma recherche d’invités, je dois aller chercher des profils
un peu différents et qu’on entend moins. Mais il faut faire cet effort aussi dans
la stratégie de 'entreprise, et dans la programmation d’aller chercher d’autres
voies.
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Audrey Maubert et Cynthia lllouz

Cynthia Illouz, (membre du Club)
fondatrice de The Women's Voices,
medias d'information politique et
général, vient d étre nommee parmi
les 40 femmes Forbes 2024. Elle a
aussi éte élue Vice Présidente en
charge du plaidoyer, ONU Femmes
France. Experte en RSE et égalité,
sa double casquette académique et
médiatique lui permet de fonder le
média caritatif CHARI-T, il y a 14 ans.
Titulaire d'un doctorat en Sciences de
gestion a la Sorbonne lentrepreneure
activiste a créé des formations dans
plusieurs business schools et univer-
sités autour de la RSE et de [égalité
femmes-hommes.

C’est encore un challenge de
trouver des expertes. A-t-on les
ressources nécessaires pour les
trouver?

Elles ont encore un peu de mal a venir.
Il'y a des programmateurs qui font tout
a fait attention a la parité, mais ¢a vient
petit a petit. Mais finalement, il n’y a pas
tant de femmes que ¢a. Nous avons aussi
souvent des bindmes de cofondateurs et
co-fondatrices, et souvent c’est le cofon-
dateur quivient prendre la parole.

Tout a 'heure, on parlait d’autocensure.
Les femmes passent plus de temps a
exercer leur expertise dans leur domaine
d’activité plutdét que d’aller la trans-
mettre sur les plateaux. Mais petit a petit,
¢a évolue. Ca demande plus de temps et
plus de force de persuasion pour juste-
ment leur dire qu’on veut les entendre :
“votre voix compte et il faut venir parta-
ger cette expertise au méme titre qu’un
homme”. Mais ¢a reste un vrai sujet et
quelque chose sur lequel on doit encore
évoluer.



Medias

JOURNALISTES :
LEXCEPTION FRANGAISE ?

RAPPORT STATE OF THE MEDIA 2024

DE CISION

Focus sur leurs différences avec
leurs confréres européens,
américains, asiatiques

*Enquéte réalisée entre janvier et février 2024. 3 016 répondants
répartis sur 19 marchés a travers le monde : les Etats-Unis,
le Canada, le Royaume-Uni, la France, 'Allemagne, la Finlande,
la Suéde, leDanemark, la Norvege, ['ltalie, 'Espagne, le Portugal,
la Chine, I'Australie,Singapour, la Malaisie, 'lndonésie, Taiwan
et Hong Kong

Le journalisme francais, plus attaché a la crédibilité de
l'information mais moins inquiété par le changement
de mode de consommation de l'information que par
les audiences.

Il présente comme premier défi le maintien de la crédibi-
lité de son media en tant que source d’information fiable
et la lutte contre les « fake news » (58 % France, 44 %
Europe). En Amérique du Nord et en Asie, le premier dé-
fi est de s’adapter a l'évolution des comportements de
l'audience en matiére de consommation de l'information
(43 % et 40 %). Ce pourcentage tombe a 34 % pour les
Francais qui semblent moins inquiétés par ce changement
de paradigme essentiel.

Les Frangais mentionnent moins que I’ensemble des
Européens le manque de personnel et de ressources comme
un défi (23 % vs 37 %) qui est le plus durement ressenti par
les Américains (41 %).

En revanche, les journalistes francais tout comme leurs
confréres d'Asie, regardent |'émergence de l'lA dans leur
métier avec un oeil plus vigilant que les journalistes des
autres pays européens ou que les américains.
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Une adoption plus lente de I'lA
par les journalistes francais

Les journalistes francais utilisent moins U'lIA pour
construire leurs articles que leurs homologues, que
ce soit pour créer les grandes lignes de leurs sujets ou
faire une ébauche de contenu (17 % vs 19 % monde)
ou pour construire les questions de leurs interviews
(3 % vs 11 %). En revanche, ils s’appuient nettement plus
sur U'lA pour effectuer des recherches sur un sujet (33 %
vs 23 % monde) ou créer des supports multimédias
(19 % vs 8 %).

Les Frangais sous-utilisent la data

25 % des journalistes francais utilisent davantage la data
d’engagement (nombre de vues, taux de clics, audiences,
partages sur les réseaux, commentaires...) pour choisir
leurs sujets vs 32 % en Europe, 35 % en Amérique du
Nord, 58 % en Asie.

Journalistes et multimédias

Les images font 'unanimité dans toutes les zones-
géographiques et les Francais culminent a 81 %.
Ils dépassent légérement |'Asie pour les infographies/data-
visualisation (48 % vs 47 %).

Mais pour la vidéo, la tendance s‘inverse et I’Asie prend
la téte a 53 % vs 47 % pour la France quand I’Amérique
n’affiche que 26 %.

Les Francais sont également en téte de l'utilisation des
posts des réseaux sociaux : 31 % quand l’ensemble des
Européens et Américains ne sont qu’a 22 %.

Le livestream est jusqu'a trois fois plus apprécié en Asie (
17 % vs 6 % pour la France et 5 % pour l'Amérique).
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Journalistes et réseaux sociaux :
Les Francais accélérent sur LinkedIn,
les autres Européens
et Américains sur Instagram

Les Américains, déja trés consommateurs de réseaux
sociaux, affichent 4 plus forts pourcentages d’accé-
lération de leur utilisation sur les 8 proposés dans
’'année a venir.

Les Frangais vont accentuer fortement leur présence
surLinkedIn (71 % vs 46 % pour les autres Européens)
et dans une moindre mesure sur X — (29 % contre
24 % pour les autres Européens) et WhatsApp (27 %
contre 18 % pour les autres Européens).

S’ils sont 42 % a déclarer vouloir surfer davantage
sur Instagram dans les mois a venir, c’est 5 points de
moins que leurs confreres européens et américains
(47 %).

Dans toutes les zones géographiques, la premiere
utilisation des réseaux sociaux est la publication / la
mise en avant du contenu (69 % en France et Europe
vs 79 % en Amérique du Nord). Le seul usage des
réseaux sociaux pour lequel les journalistes Frangais
sont les plus nombreux est pour se connecter avec
des experts ou demander des interviews (50 % vs
45 % pour ['Asie).

A linverse les Frangais sont ceux qui s’appuient le
moins les réseaux sociaux pour vérifier I'information
(47 % vs 56 % en Asie).

Rapport complet : www.cision.fr



Au vif du sujet

LINTELLIGENCE ARTIFICIELLE
UN DEFI POUR LES JOURNALISTES ?

/4

Prochains ateliers A
7 octobre ou 5 novembre
de 9h30 a 12h30
Inscription : info@pressclub.fr

Par Robert Kassous - Dipldmé d'un Master 2 Management des Médias
et du Numérique Sciences PO Paris

L'IA, UN DEFI POUR LES JOURNALISTES ?

Si l'intelligence artificielle représente un
nouveau défi pour les journalistes, elle
peut néanmoins les aider a rendre leur
travail plus précis et plus pertinent.

De la collecte, la vérification, la traduction
intelligible ainsi que la hiérarchisation
de l'information, les journalistes ont,
plus que jamais, un réle précieux face a
la déferlante de données brutes venant
de toutes parts, réseaux sociaux, sites,
etc., leur roéle demeure primordial pour
décrypter la bonne information.

L'IA peut pour exemple, faciliter la véri-
fication par des modéles qui croisent les
données afin de mesurer leur niveau de
pertinence, elle peut détecter des signaux
faibles et forts propres a leur véracité, ou
encore tracer la justesse et |'efficacité des
sources. Le journaliste d’aujourd’hui et
demain doit se distinguer dans chacune
de ces taches qui peuvent étre assistées,
facilitées ou tout simplement rendues
possibles grace a l'lA.

En opposition a la hiérarchisation orien-
tée par les algorithmes de recomman-

dations sur les réseaux sociaux dont la
viralité en est 'unique levier, le journaliste
met en relief l'information en fonction
de son importance et non de sa poten-
tielle ‘viralité ‘.

Finalement, bien utilisée, I'lA challenge
les professionnels des médias pour les
obliger a rendre leurs papiers encore
plus précis, plus vrais et plus pertinents.
Mais si l'intelligence artificielle fournit
des données instantanées brutes et non
de l'information validée, c’est justement
la que le journaliste se doit de valoriser
davantage son travail et son réle de ‘mes-
sager’ dans la société. L'lA, ne se résume
donc pas a des machines qui écrivent
des articles a la place d’humains, il y a
de nombreuses maniéres différentes de
’'appliquer dans les activités journalis-
tiques : résumer le contenu de documents
souvent tres lourds, faire remonter des
sujets, trouver l'inspiration, répondre aux
demandes et sujets des utilisateurs sans
que ce soit chronophage ou encore faire
de la traduction multilingue de qualité.

UN DEFI PAS SI NOUVEAU

Comme avec l'arrivée d’Internet, dans les
trois dernieres décennies, le journalisme a
connu d’énormes changements dus a
'influence des nouvelles technologies
numériques et du nouvel environnement
médiatique. Pourtant, la profession a su
progressivement s’adapter a mesure que
les lecteurs se tournaient vers la lecture
d’actualités en ligne ou sur les réseaux.

Dans le monde, le New York Times et le
Washington Post utilisent déja l'lA afin
d’améliorer la gestion des commentaires
lecteurs. USA Today produit avec I'lA de
courtes vidéos et des images a partir de

reportages plus longs. La BBC et d’autres
grands groupes comme le Monde ['utilise
afin de synthétiser et extraire des millions
d’'informations du net.

Lintelligence artificielle (IA) sera pro-
gressivement présente partout dans les
rédactions, numérique, télés, radios et
presse écrite. C’est pourquoi la forma-
tion est plus que jamais d’actualité car
lintelligence artificielle va révolutionner
les manieres de faire, d’enseigner et d’ap-
prendre le journalisme. Comment faire
de U'lA un inépuisable allié plutét qu’une
menace ? Les ateliers du Press Club sont la
poury répondre.
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DEBAT - 1A : MENACE
OU PROGRES ?

dans le cadre
du Festival #Viva Issy

Nous avons posé la question a
Jean-Frangois CAULIER, vice-
président délégué chargé de
la Stratégie et des Innovations
numériques a I'Université Paris 1
— Panthéon Sorbonne, Frédéric
FAIVRE - Consultant et formateur
en “IA et Créativité” et Camille
SALINESI, vice-président chargé
des Relations internationales
et professeur en informatique
a 'Université Paris 1 Panthéon-
Sorbonne. Débat animé par
Nicolas ARPAGIAN - Prospective
Stratégique, membre du Conseil
d’Administration du Press Club.

Press Clubr..

Press Clubr

Press {0k

UN CAFE AVEC...
JEAN-MARC
SYLVESTRE

Nous vous proposons réguliére-
ment d’échanger avec un ou une
journaliste membre du Conseil
d’Administration du Club, surson
actualité, son média et sur des
sujets d’actualité.

Jean-Marc SYLVESTRE, chroni-
queur sur les sujets économiques
etsociauxaBFMBusinessetlesite
Atlantico, avait choisi d’échanger
surletheme: Est-ce que la France
est désespérément perdue pour
le libéralisme ? Débat animé par
Isabelle BOURDET - Directrice
du Press Club.

DEBAT - QUI EST MBS,
LE NOUVEAU MAITRE
DU MOYEN-ORIENT ?

Georges MALBRUNOT - Grand
reporter au Figaro, spécialiste du
Moyen-Orient était linvité du
Club a l'occasion de la sortie de
son livre enquéte MBS confiden-
tiel (Michel Lafon) co-écrit avec
Christian Chesnot de France Inter.
Un débat animé par Isabelle
BOURDET - Directrice du Press
Club qui a permis de mieux
connaitre le futur roi de la puis-
sante Arabie saoudite, Mohamed
ben Salmane (MBS) qui tient le
destin du Moyen-Orient entre ses
mains.

DEBAT - NATACHA
POLONY, MARIANNE

Connue pour ses analyses inci-
sives et ses prises de positions
marquantes, Natacha POLONY
a abordé l'avenir de 'hebdoma-
daire en passe d’étre racheté par
Pierre-Edouard Stérin, proprié-
taire du groupe Otium. L'occasion
d’annoncer qu’elle avait décidé
de rester directrice de la rédac-
tion du journal pour garantir le
respect de son indépendance et
de la charte. Le débat a été animé
par Didier TESTOT - La Bourse
et la Vie Tv, membre du Conseil
d’Administration du Press Club.



ATELIER - FAIRE
EVOLUER SES _
COMPETENCES GRACE
A LINTELLIGENCE
ARTIFICIELLE

Cet atelier a fourni aux journalistes
et aux communicants une com-
préhension concréte des concepts
clés de lintelligence artificielle
(IA) et de ses applications pra-
tiques. Leur permettant d'utiliser
ces outils de maniére créative afin
d'appréhender limpact de A sur
leurs métiers et de développer une
compréhension de son potentiel
dans le quotidien professionnel. Il
a été animé par Robert KASSOUS
- Infotravel et membre du Conseil
d’Administration du Press Club.

EN IMMERSION - VISITE
DE FRANCE MEDIAS
MONDE

Régulierement, le Club vous pro-
pose daller a la rencontre des
journalistes dans leurs médias. Lors
de cette “immersion” nous avons
pu découvrirlarédaction, les studios
etlesrégies de FRANCE 24. les stu-
dios et rédactions Afrique, Monde,
Hispanophone et Brésilienne de
RFI, la rédaction et les studios de
MONTE CARLO DOUALIYA. Les
participants ont pu échangé avec
les journalistes et les chefs de ser-
vices.

DEBAT - AVANT LES
EUROPEENNES : LA
FRANCE EST-ELLE
ENCORE CHAMPIONNE
EN EUROPE ?

Dans la série des débats avec les cor-
respondants étrangers sur différents
théemes d'actualité et a l'occasion
des élections européennes nous
avons recu Frangois d’ALANCON
et Richard WERLY - Coauteurs
du livre « Ce que la France
croit, ce que le monde voit »,
Eva MORLETTO - Grazia et Marc
BASSETS - Correspondant de
El Pais. Le débat a été animé par
Didier TESTOT -LaBourseetlaVie
Tv, membre du Conseil d’Adminis-
tration du Press Club.

AU PRESS CLUB

France
« médias =

DEBAT - )
ERIC NAULLEAU, INVITE
DES “OFF” DU CLUB

Nous vous proposons réguliere-
ment des rencontres garanties
100 % Off. Dans cette société
ou tout peut se retrouver sur les
réseaux sociaux, les Off du Club
vous permettent de venir a la
rencontre de personnalités dont
la parole est beaucoup plus libre.
Eric NAULLEAU a joué le jeu et ac-
cepté de répondre a la question :
Eric Naulleau est-il toujours de
gauche ? Le débat a été animé par
Olivier de LAGARDE - Europe 1,
vice-président du Press Club.
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